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在会企合作·相关企业负责人座谈会上的主持讲话 

吉林省森林休憩保育研究会顾问、代理会长  王志新 

（2019 年 1 月 8 日） 

各位老总： 

大家下午好！ 

首先，感谢大家支持工作，参加这个座谈会。 

今天座谈会的主要任务是研究会企合作事宜，讨论组建吉林

省长白山林特产业发展联盟相关问题。 

为把这个会开好，我先作个简要说明。 

一、为什么要搞会企合作？ 

一个社会组织的发展，离不开政策上的扶持，更离不开经济

上的支持。没有钱，什么都做不成。在国外，一个发展比较好的

社团身后，一定有一个大的财团做支撑。在国内，这样的社会组

织也不乏其例。刚刚换届的省动保协会，就请来文投集团老总当

会长，一年 100 万，10 年 1000 万，成立大会当日捐款 100 万。

我最近参加省民政厅组织的社团评估，好多学会、协会、研究会

都在会长单位办公，不仅环境好，还享受所在单位相关待遇（包

括接待用车、会议室等）。吉森研究会，2015 年底成立，无挂靠

单位，只能靠自己在市场上找食吃。这给研究会的发展带来巨大

掣肘。研究会没有企业可以依托，但要创造这种依托。这就是为

什么要搞“会企合作”从研究会角度所作的考虑。这是问题的一个

方面。 

二、为什么要搞联盟？ 
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    问题的另一个方面是，我们看到，全省有很多的林特产企业，

有很多的林特产品，但大都是小打小闹，不成气候。迫切需要一

个平台、一个载体，抱团发展，走品牌发展之路。不仅要有规模，

还要成气候。这就是我们为什么要组建“林特产品营销联盟”的最

初考虑。后又想到，单纯搞产品经营，受限很大，因此要把联盟

拓展到全产业链，于是更名为“林特产业发展联盟”。这是从企业

角度所作的考虑。 

三、入盟能得到什么好处？ 

那么，大家肯定要问，我加入联盟，到底会有什么好处呢？

简单说，有如下几点： 

1.你的产业、产品，都可以联盟名义进行拓展、营销； 

2.你的产业建设，可以得到联盟专家委的技术指导和服务； 

3.你的产业可以申请基地认定，以联盟认可的基地身份对外

宣传、推广； 

4.你的产品，经评定审核后，可以贴标销售，即贴联盟统一

标识进入市场销售渠道； 

5.你的产品可以得到联盟的价格保护，参加联盟统一组织的

商业保险，以分散和减少因市场波动给产品销售带来的风险； 

6.经协商同意，你的产品进入联盟平台销售，可以享受高于

当地市场价的优惠待遇； 

7.入盟企业可以参加联盟组织的相关活动，包括出访、参访、

学习、考察、交流等，并享受盟员优惠； 

8 入盟企业可以参加联盟组织的评比、排名，打造宣传、推
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广优势； 

9.进入联盟管理层，参与联盟决策、运营和相关管理。 

四、盟员应尽哪些义务？ 

任何事物都是相对的。我考虑，作为盟员，也要履行一定义

务，最基本的应该有以下几点： 

1.遵守盟约，或者叫联盟章程； 

2.完成联盟交办各项任务； 

3.缴纳盟员年费； 

4.维护联盟形象和竞争力。 

除此之外，还应该有特殊任务，比如签约后向联盟提供产品，

提供办会场地等。 

五、什么人可以加盟？ 

主要有 3 类 5 种： 

1.林特产生产、加工企业，种植、养殖大户； 

2.林业（涉林）科研、教学单位； 

3.林业（涉林）社会组织； 

4.从事林特产业攻关（课题）小组、某一林特产专业基地； 

5.知名专家、学者亦可以个人名义加盟，免收年费。 

六、如何建设联盟？ 

也就是我们今天要讨论的《组建方案》。已经发给大家了，

在这里就不念了。 

总的原则是：①企业为主、自愿参与；②合作互助、互惠互

利；③责权清晰、行业自律；④自建自营、自主发展。 
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总的目标是：提高长白山林特产品营销资源配置效率，增强

区域整体营销竞争力，促进林特产业发展。 

具体有 3 大目标： 

1.通过品牌号召、产品配套、市场集中、渠道互依、组团促

销、信息共享等，推动区域内单个企业营销活动整合成群体营销

活动，以获取合作规模效应，降低营销成本，提高营销效率； 

2.通过长白山区域林特产品品牌资源、渠道资源、促销资源、

产品资源、信息资源等整合，增强联盟成员自身发展实力，实现

联盟成员利益最大化； 

3.通过区域间协作，实现各地优势产品在省内外市场顺畅流

通，为产业、企业发展拓展市场空间。 

主要任务是： 

1.构建与不断完善林产联盟合作运行机制，促进和加强各成

员之间在营销方面的合作关系； 

2.举办区域产品推介活动，召开产业集群合作营销会议； 

3.促进联盟成员产品品牌塑造，为产品营销交流与合作提供

服务； 

4.收集、整理、传递和发布有关营销合作信息，为成员单位

提供信息咨询和资信调查等服务; 

5.承办产业集群合作营销评估和可行性研究工作; 

6.协同地区政府组织林特产品博览会; 

7.有计划地为成员开展技术培训； 

8.组织开展林特产业基地认定和林特产品全产业链监管
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CFCC 森林认证。 

基本组织架构是设“一会一处一委三部一平台”： 

一会——林产联盟设理事会。由联盟成员大会选举产生，设

盟长 1 人，作为联盟成员大会总召集人和主持人；副盟长若干人，

协助盟长工作；秘书长 1 人（由常务副盟长兼任），主持联盟日常

工作；副秘书长兼各委、部主任、部长 4 人，协助秘书长负责专

家委、基地部、产品部、市场部工作；理事若干人。 

一处—联盟秘书处。由秘书长、副秘书长和联盟秘书组成，

为联盟常设工作机构，负责草拟各类文件、报告；拟定联盟工作

计划并组织实施；负责财务管理、后勤服务、公关宣传等联盟日

常事务；负责联系、指导专家委、基地部、产品部、市场部工作。 

一委—联盟专家委员会。由成员单位管理、技术专家与联盟

外部特聘技术、经济专家组成。设主席 1 人（由联盟副秘书长兼

任），主持专家委工作；副主席兼项目总监、副主席兼技术总监各

1 人。专家委承担联盟智库功能，主要负责研究联盟发展方向，

开展技术咨询、指导和科创服务工作，审核项目可行性方案、预

算与计划等。专家委对联盟成员大会负责并报告工作，日常工作

接受联盟秘书处指导。 

三部—基地部、产品部、市场部。基地部，由联盟副秘书长

兼基地部部长、项目总监、技术总监、运营总监、特聘专家和基

地主管组成，主要负责产品溯源和基地认定工作。产品部，由联

盟副秘书长兼产品部部长、技术总监、运营总监、特聘专家和销

售主管组成，主要负责质量检测和产品认证。市场部，由联盟副
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秘书长兼市场部部长、销售总监、运营总监、特聘专家和销售主

管组成，主要负责市场开发和营销服务工作。 

一平台—网上营销平台。搭建长白山林特产品网上经销平

台，由吉森会农林产品经营中心运营，各盟员企业负责供货发货

和售后服务，利益共享。 

有关具体筹建程序等其他事宜，大家看方案便知。 

七、今天讨论的内容还有什么？ 

1.筹建方案； 

2.组织架构； 

3.会费标准； 

4.企业承诺； 

5.填写加盟申请。 

好，我就先说这些，下面请大家发言。 


